Stupire
non serve
all’ Aids
Alberto Cavallari

on vi era dubbio
che il discutibile
stremento usato
per fare infor-
mazione in Piaz.
za Sordello, sa-
rebbe stato in-
-terpretato come un succes-
50 della comunicazione del-
Ia conselidata eultura con-
sumistica, Vi & al fondy di
una simile scelta pib il de-
siderio di stupire che ['esi-
genza di informare, pit il
bisogno di appropriarsi per
un giorne della platea o
piazza, chel'esigenza di vej-
colare nuove sensibilita,
nuova cultura. Ora se si
pensa che a monte del grave
problema specifico del-
I'aids vi & 1a logica esisten-
Ziale consumistica del “tut-
toesubifo” ci st rende conto
perché si continni nella
prassi sanitaria attuale del
rincorrere il male per con-
tenerne gli effetti pit deva-
stanti pid che prevenire in
modo efficace le cause so-
ciali ¢ psicologiche. E de-
solante constatare come al
fondo delle azioni anche in-
tenzionalmente positive vi
sia una. poverta di ricerca
dei valori essenziali della vi-
fa che pongono al centro
I'vomeo nella sua interezza

invece disegmentarioin uo-
* mo produttivo, economico,
consumatote, sportivo, stu-
diose, sano, malato etc. ..., il
marketing da questo punto
di vista non fa certamente
an buon servizio. In conchz-
sione non & che la forzata e
riduttiva  interpretazione
del pensiero machiavellico
de il “fine giustifica i mezzi”
in questo caso ginstifichi
questa caduta di stile.
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